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conformacidn de Consorcios Cooperativos de Produccidn

Industrial, (tanto en el campo como en la ciudad). Estas

son asociaciones conformadas principalmente por Coope—

rativas de Consumo, Ahorro y Crédito, Centrales Coope—

rativas Mayoristas vy pequenos productores.

Se encargan de desarrollar en forma cooperativa todas

las actividades relacionadas con la produccibén, aseguran—

do la financiacidn y el mercadeo de productos,

Las cooperativas de produccidn, principalmente, deben
estimular la integracidn en esta area con otras empresas
Y organismos cooperativos con el fin de aseqgurar su desa—
rrollo, fortalecimiento vy participacidn efectiva en la vida

econbmica y social del pafs.

Area Comercial:

La integracidon comercial es otro de los requisitos funda—

mentales para el desarrollo y fortalecimiento del sector

cooperativo.



Actualmente el mercadeo y la distribucibn de productos se

encuentra en manos de los comerciantes privados.

Estos fijan los preacios de compra tanto a los productores

(pequenios y medianos) como a los consumidores.

A los productores les compran sus productos a bajos pre—-
cios; a los consumidores les venden estos productos a

precios elevados.

La diferencia entre el presio de compra vy el precio de ven—

ta va a dar a los bolsillos de los intermediarios, acapara-—

dores y especuladores.

Cuando las cooperativas se integran para realizar sus ope—
raciones comerciales, establecen sus propios canales de
distribucibn, compra y venta de productos.

Esto permite organizar, en beneficio de las cooperativas
y de las comunidades vinculadas a ellas, el comercio de

artfculos basicos para el consumo.

Uno de los mecanismo para la integracidn comercial 1o

constituyen las Centrales Cooperativas Mayoristas, orga-
nizadas en diferentes regiones.

Estas Centrales estan conformadas por cooperativas
(principalmente de Produccién, de Mercadeo, de Consumo,
de Crédito y de Transporte) y entidades similares que se

integran con el fin de:
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Organizar el mercadeo de productos

Reducir los costos de comercializacidbn

//\/\

(cenrraL iVA MAYORISTA )

=

CREDITO TRANMSPORTE

T

g

La Central se encarga de:

a)

b)

d)

Desarrollar todas las actividades relacionadas con la co-

mercializacidn: compra, almacenamiento, transporte y

venta, a precios justos.

Informar a las cooperativas de produccidn culles son los

productos més solicitados por los consumidores.

Consequir financiacibn para las cooperativas socias, esti-
timulando la produccibn vy el trabajo a nivel regional.

Abastecer a las cooperativas de produccidn. socios o no

de ellas, de semillas y otros insumos (abonos, insectici-
das, plaguicidas, drogras veterinarias, etc.) necesarios

para sus actividades.
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Las Cooperativas de Produccidn abastecen de bienes a la Cen-—

tral; ésta, después de realizar algunas actividades de clasifi-

cacibn, empaque, conservacibn, fraccionamiento, etc. pro-

cura el transporte para distribuir los productos a las coope-

rativas de distribuci®én minorista.

Como vemos a través de la integracibn comercial las coopera-
tivas logran canales propios de mercadeo que ayudan a que:

1) Los beneficios econbmicos que resulten de las ope raciones

comerciales sean justos, es decir que les permita a las
cooperativas obtener los ingresos necesarios para el desa-

rrollo de sus actividades y al consumidor obtener los artf{-

culos a precios razonables.

E_) Al eliminar a los grandes intermediarios y comerciantes,
ajenos al sector cooperativo, los beneficios econ®dmicos

obtenidos en las operaciones queden en manos de las coope—

rativas y sean reinvertidos para el desarrollo y el fortale-

cimiento del sector cooperativo.
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AUTOCONTROL No. 3

Las cooperativas deben integrar sus recursos econdmi-

cos e impulsar la produccibén y el trabajo.

Verdadero Falso

Por qué?

o La integracién cooperativa en el area de la produccidén
puede hacerse solamente entre cooperativas de produc-—
cidn industrial

Verdadero Falso
Por qué?
3. A través de la integracibn en el &rea comercial las coo—

perativas contribuyen a aumentar las ganancias de las

grandes intermediarias y comerciantes,

Verdadero Falso

Por qué?
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Verdadero, porque a través de la integracidn de sus re-
cursos econdmicos las cooperativas deben buscar su de-—

sarrollo y fortalecimiento. Para ello deben impulsar la
produccidn y el trabajo porque estos constituyen las fuen—

tes creadoras de la riqueza nacional,

Falso, porgue pueden integrarse cooperativas de divgr—
sas lfneas de actividad. Tal es el caso de las cooperativas
de ahorro y crédito que se integran con otras cooperati—
vas como de produccidn, mercadeo, etc., aportando re-—

cursos econdmicos para el desarrollo de actividades de
produccidn y complementarias.

Falso, porque a través de la integracién comercial las
cooperativas organizan la produccidn, distribucibdn vy ven—
ta de productos sin utilizar a los grandes intermediarios
y comerciantes. Los beneficios econdbmicos justos que
resulten de las operaciones comerciales, gquedan en ma-—
Nnos de las cooperativas para ser reinvertidos en benefi-

cio de ellas y de la comunidad.

Verdadero.

SI TODAS SUS RESPUESTAS SON CORRECTAS
CONTINUE. EN CASO CONTRARIO REFITA EL

ESTUDIO DE ESTE TEMA, A PARTIR DE LA PA-
GINA No. i

€ °ON T10d LNODOLNY 71V SV.LSINds3d
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4. Area Social

La interrelacidn y apoyo mutuo debe facilitar a las coo—

perativas la prestacibn efectiva de servicios fundame nta-
les para las comunidades, tales como salud, educacidn,
recreacion, etc., impulsando el mejoramiento de condi-
ciones de vida y la participacién de las clases populares

en el proceso de cambio social.

Se trata entonces de estimular, por medio de la integra-
cibn cooperativa en todos sus niveles, la utilizacidn ade-
cuada vy solidaria de los recursos humanos y econdmicos

del sector y por lo tanto el estfmulo a la produccidn de

bienes y servicios.

Dentro de estos propbsitos, juega un papel muy importan—
te el desarrollo de planes y programas educativos tendiern—
tes a la capacitacion y formacibn cooperativa en el campo

técnico y social, de los cooperados y de la comunidad en

general.
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